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Abstract

This study aims to determine the effect of discounted prices and free shipping on the consumptive behavior of
Islamic Economics students at Malikussaleh University. To what extent do students know about discounts
and free shipping that they get whether they are implemented according to Islamic law or not. In fact, there
are many small things that have an impact on consumptive behavior that come from what they use or
consume, either intentionally or unintentionally. The population in this study were 473 students. With a
sample of 82 students. This study uses primary data obtained by distributing questionnaires. This type of
research is quantitative by using the purposive sampling method. The data analysis method used is multiple
linear regression with the help of the Statistical For Social Science (SPSS) application program. Partial
research results show that partial discounts do not have a significant effect on student consumptive behavior.
The calculated t value for the discount variable is -213, with a significant level of 0.832. While the t table
value is 1.990. Free shipping partially has a significant effect on consumer behavior towards students. The
calculated t value for the Free Shipping variable is 4.148, with a significant level of 0.000. While the t table
value is 1.990. Based on the f test, it is known that the discount and free shipping variables significantly
influence student consumptive behavior. The R Square figure of 17.2 indicates that 17.2% of the discount and
free shipping variables are able to explain the variable consumptive behavior of Malikussaleh University
Islamic Economics students by 17.2, the remaining 83.8 or 83.8% is influenced by other variables that are
not used in this study.

Keywords: Discounted price, Free shipping, and Multiple Linear Regression Analysis.

Abstrak

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh harga diskon dan gratis ongkir terhadap perilaku
konsumtif mahasiswa Ekonomi Syari’ah Univeritas malikussaleh. Sejauh mana mahasiswa mengetahui
tentang diskon, dan gratis ongkir yang di dapatkan apakah sudah dijalankan sesuai syariat Islam atau tidak.
Nyatanya banyak hal-hal kecil yang berdampak pada perilaku konsumtif yang berasal dari apa yang mereka
gunakan atau mereka konsumsi baik secara sengaja maupun tidak sengaja. Populasi dalam penelitian ini
sebanyak 473 mahasiswa. Dengan sampel sebanyak 82 mahasiswa. Penelitian ini menggunakan data primer
yang diperoleh dengan membagikan kuesioner. Jenis penelitiannya yaitu kuantitatif dengan menggunakan
metode purpose sampling. Metode analisis data yang digunakan adalah regresi linear berganda dengan
bantuan program aplikasi Statistical For Social Scince (SPSS). Hasil penelitian secara parsial menunjukkan
bahwa diskon secara parsial tidak berpengaruh signifikan terhadap perilaku konsumtif mahasiswa. Nilai t
hitung untuk variabel Diskon diperoleh sebesar -213, dengan tingkat signifikan 0,832. Sedangkan nilai t tabel
sebesar 1,990. Gratis ongkir secara parsial berpengaruh signifikan terhadap perilaku konsumtif terhadap
mahasiswa. Nilai t hitung untuk variabel Gratis Ongkir diperoleh sebesar 4,148, dengan tingkat signifikan
0,000. Sedangkan nilai t tabel sebesar 1,990. Berdasarkan uji f diketahui bahwa variabel diskon dan gratis
ongkir secara signifikan berpengaruh dalam perilaku konsumtif mahasiswa. Angka R Square sebesar 17,2
menunjukkan bahwa 17,2% variabel Diskon dan gratis ongkos kirim mampu menerangkan variasi variabel
perilaku konsumtif Mahasiswa Ekonomi Syariah Universitas Malikussaleh sebesar 17,2 sisanya sebesar 83,8
atau 83,8% dipengaruhi oleh variabel lain yang tidak digunakan dalam penelitian ini.

Kata Kunci: Harga diskon, Gratis ongkir, dan Analisis Regresi Linier Berganda.
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PENDAHULUAN

Seiring dengan perkembangan bisnis secara online di Indonesia, salah satunya
adalah dengan belanja secara online tanpa bersusah payah datang ke toko untuk melihat
dan membeli apa yang mereka cari. Hanya dengan melihat barang yang diinginkan melalui
e-commerce TikTok Shop maupun Shopee, dll. Bisnis e-commerce sendiri di Indonesia
mengalami peningkatan yang cukup pesat, e-commerce merupakan pihak ketiga yang
dijembatani oleh kedua belah pihak antara penjual dan pembeli produk secara online. Toko
online juga merupakan bentuk perubahan yang disajikan oleh internet dari segi inovasi
dalam berbelanja dengan memberikan bebagai kemudahan dalam proses transaksinya.
Gaya hidup masyarakat yang ikut berubah karena pengaruh dari perkembangan teknologi,
salah satu yang paling mencolok adalah kecenderungan pada gadget untuk aktivitas di
dunia maya.

Bisnis e-commerce sendiri di Indonesia pada tahun 2022 mengalami peningkatan
yang cukup pesat di proyeksikan mencapai 60 miliar  dibandingkan dengan
transport/makanan online yang berada di peringkat kedua, Media online yang berada
diperingkat ketiga dan Travel online yang berada di peringat keempat. dapat disimpulkan
bahwa orang Indonesia lebih sering menggunakan ecommerce untuk berbelanja. e-
commerce merupakan pihak ketiga yang dijembatani oleh kedua belah pihak antara penjual
dan pembeli produk secara online. Toko online juga merupakan bentuk perubahan yang
disajikan oleh internet dari segi inovasi dalam berbelanja dengan memberikan bebagai
kemudahan dalam proses transaksinya. Gaya hidup masyarakat yang ikut berubah karena
pengaruh dari perkembangan teknologi, salah satu yang paling mencolok adalah
kecenderungan pada gadget untuk aktivitas di dunia maya. Dalam penelitian ini, data
menunjukan bahwa banyaknya toko online di e-commerce dalam program bisnis online
salah satunya yaitu Tiktok.
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Android dan los
Sumber : Nextren — Grid.ID

Tiktok menjadi e-commerce yang paling disukai oleh konsumen, karena fitur-fitur
yang dihadirkan oleh Tiktok lebih interaktif dan tema yang selalu berbeda tiap momen.
Dengan kemudahan yang ada konsumen lebih memilih untuk berbelanja secara online
dibandingkan belanja offline. Oleh karena itu, pada saat konsumen melakukan pembelian
secara offline dimana, konsumen harus bertemu dengan penjual produk tersebut, antara
penjual dan pembeli dan harus bertatap muka sampai terjadinya kesepakatan antara pihak
penjual dan pembeli. Sedangkan belanja online sangat mempermudahkan konsumen saat
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berbelanja, tanpa perlu repot melewati kemacetan untuk sampai di pusat perbelanjaan, hal
tersebut tentu saja lebih menghemat waktu dan tenaga. Oleh sebab itu, kehadiran Tiktok
Shop kini menjadi konsumen lebih suka berbelanja online untuk memenuhi kebutuhan.
sehingga membuat konsumen dapat mudah membeli barang yang dibutuhkan.

Konsumen yang memanfaatkan e-commerce adalah Mahasiswa Ekonomi Syariah
Universitas Malikussaleh mereka sudah memanfaatkannya, karena aplikasi ini terbilang
mudah untuk dijangkau dengan smart phone yang mereka punya. tidak harus mempunyai
toko nyata untuk bisa menggunakan aplikasi ini tetapi dengan cara yang mudah pun
produsen bisa menawarakan produknya. Saya melihat bahwa banyaknya masyarakat yang
sangat memanfaatkan e-commerce ini untuk menambah penghasilan, tetapi banyak juga
mereka yang hanya sebagai konsumen. Konsumen seringnya mengeluh karena tidak bisa
mengendalikan perilaku konsumtifnya. Sehingga mempengaruhi perilaku konsumtif
masyarakat, dampak dari perilaku konsumtif juga tidak baik karena akan melemahkan
perekonomian individu

METODE

Penelitian ini mengambil lokasi di Ekonomi Syariah Universitas Malikussaleh
kampus bukit indah Bertempat di Lhokseumawe. Penelitian ini menggunakan metode
kuantitatif. Data yang digunakan merupakan data primer yang diperoleh dengan cara
membagikan kuesioner kepada 82 responden dari 473 Mahasiswa/i prodi Ekonomi Syariah
angkatan 2019-2022 yang masih aktif pada Universitas Malikussaleh. Penentuan sample
menggunakan teknik proportionate stratified random sampling yang merupakan bagian
dari teknik non probability sampling. Teknik pengumpulan data dalam penelitian ini
menggunakan kuesioner dengan bantuan link google-form dan disebar secara online.
Kuesioner yang diberikan kepada responden berupa pernyataan dengan jawaban yang
terbatas atau jawaban yang telah disediakan. Skala pengukuran tiap variabel dalam
penelitian ini menggunakan skala Likert dengan interval 1-5. Teknik analisis data
menggunakan metode analisis regresi linear berganda yang dianalisis melalui alat statistik
yakni program Statistical Package For Sosial Sciences (SPSS) versi 27. Analisis ini
digunakan untuk mengetahui arah dan seberapa besar pengaruh variabel independen
terhadap variabel dependen.

HASIL DAN PEMBAHASAN

Tabel 1. Uji Validitas

No Item Pernyataan Feabet Pearso:hCorrelatlon Ket
itung
! Diskon (X1) 0 633
% 0,220 0,810 Valid
0,876
3
2 Promosi Gratis Ongkir
(X2) 0,451
% 0,220 0,729 Valid
3 0,519
4 0,724
3 Perilaku Konsumtif (Y) .
1 0,220 0,804 Valid
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No ltem Pernyataan Feabot Pearson Correlation Ket
rhitung
2 0,765
3 0,644
4 0,727
5 0,719
6 0,271

Sumber: Data diolah SPSS, 2023

Kriteria yang digunakan dalam menentukan valid atau tidaknya pernyataan yang
digunakan dalam penelitian ini dengan drajat kebebasan (df) = n-2 = 82-2 = 80, dengan
taraf signifikan 0,05 didapat 7¢qpe; = 0,220. Jika 1¢ng ( dilihat pada pearson correlation
untuk setiap butir pernyataan) lebih besar dari r.,5,; mMaka setiap butir pernyataan
dikatakan valid.

Tabel 2. Uji Reliabelitas

No Variabel Cronbach Alpha N Ket

1 Diskon (X1) 0,728 4 Reliabel
2 Gratis Ongkir (X2) 0,731 5 Reliabel
3 Perilaku Konsumtif (YY) 0,768 7  Reliabel

Sumber: Data diolah SPSS, 2023

Uji reliabilitas yaitu untuk melihat apakah item atau instrumen penelitian
merupakan item atau instrumen yang handal dan dapat dipercaya. Jika penelitian
menggunakan item atau instrumen yang handal dan dapat dipercaya, maka hasil penelitian
juga dapat memiliki tingkat kepercayaan yang tinggi atau reliabel. Tolak ukur reliabilitas
yang dilakukan untuk menguji apakah kuesioner layak digunakan sebagai instrument
penelitian dilihat dari nilai cronbach alpha melalui software statistik. Suatu variabel
dikatakan reliabel jika hasil koefesien a > taraf signikan 0,6, jika sebaliknya hasil
koefesien a < taraf signifikan 0,6

Uji Asumsi Klasik
Uji asumsi klasik dilakukan melalui beberapa tahapan yaitu sebagai berikut :

Uji Normalitas

Menurut Ghozali (2018; 161) uji normalitas bertujuan untuk menguji apakah dalam
satu model regresi linier ada korelasi antara kesalahan pengganggu atau residual memiliki
distribusi normal. Uji t dan uji F mengasumsikan bahwa nilai residual mengikuti distribusi
normal (T. Dewi et al., 2018). Dasar pengambilan uji normalitas data yaitu jika data
menyebar disekitar garis diagonal dan mengikuti garis diagonal maka dikatakan normal
atau jika grafik histogramnya menunjukkan pola distribusi normal yang mengikuti bentuk
lonceng maka model regresi memenuhi asumsi normalitas. Seperti yang dijelaskan pada
gambar dibawah:
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Gambar 2. Hasil Uji Normalitas

Berdasarkan gambar menunjukkan bahwa grafik histogram menunjukkan pola
distribusi normal dimana mengikuti bentuk lonceng. Maka dapat disimpulkan data
memenuhi asumsi normalitas

Uji Multikolinearitas
Dasar pengambilan keputusan dengan tolerence value atau variance inflation factor
(VIF) dapat disimpulkan sebagai berikut:
1. Jika nilai tolerence > 0,1 dan nilai VIF < 10, maka disimpulkan tidak ada
multikolinearitas antara variabel independent dan dependent.
2. Jika nilai tolerence < 0,1 dan nilai VIF > 10, maka disimpulkan tidak ada
multikolinearitas antara variabel independent dan dependent.

Tabel 3 Uji Multikolinearitas
Collinearity Statistics

Model Tolerance VIF
1. (Co.nstant) 0,887 1,127
Diskon
2. Promo Gratis 0,887 1,127
Ongkir

Sumber: Data diolah SPSS, 2023

Berdasarkan Tabel dapat dilihat bahwa semua variabel memiliki VIF < 10 dan nilai
tolerance dari > 0,1 . Hal ini menunjukkan bahwa tidak terjadi multikolineritas dan uji ini
baik digunakan dalam model penelitian ini.

Uji Heteroskedastisitas

Uji heteroskedastisitas bertujuan untuk menguji apakah pada sebuah model regresi
terjadi ketidaknyamanan varian dari residual dalam satu pengamatan ke pengamatan
lainnya. Apabila varian berbeda, disebut heteroskedastisitas. Jika tidak ada suatu pola yang
jelas serta titik-titik menyebar diatas dan dibawah angka nol pada sumbu Y, maka tidak
terjadi heteroskedastisitas. Hasil uji heteroskedastisitas dapat dilihat pada gambar berikut
ini.
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Gambar 3. Uji Heteroskedastisitas

Berdasarkan menunjukkan bahwa data dalam penelitian ini tidak terjadi
heteroskedastisitas. Hal ini dibuktikan bahwa titik-titik pada gambar menyebar diatas dan
dibawah angka 0 pada sumbu Y tanpa membentuk pola tertentu

Pengujian Hipotesis
Hasil Uji Parsial

(Uji t) Menurut (Imam, 2018), Uji t atau uji parsial dilakukan untuk mengetahui
seberapa jauh suatu variable independen secara parsial terhadap variasi variabel
dependenPengujian ini dilakukan untuk melihat ada atau tidaknya pengaruh pengetahuan
(X1), labelisasi halal (X2) dan religiusitas (X3) perilaku konsumsi terhadap produk halalan
thayyiban yang telah diuji dengan membandingkan anatara tingkat signifikan (sig) dengan
tingkat kesalahan (a)=5% dan kriteria pengujian hipotesisnya sebagai berikut:
1. Jika nilai thitung< nilai ttabel atau nilai probabilitas signifikan > 0,05 (taraf
kepercayaan 0=5%) maka hipotesis X1, X2 dan X3 ditolak.
2. Jika nilai thitung> nilai ttabel atau nilai probabilitas signifikan < 0,05 (taraf
kepercayaan 0=5%) maka hipotesis X1, X2 dan X3 ditolak (lii, 2020).

Tabel 4. Hasil Uji Parsial (t)

Unstandardized  Standardized Collinearity
Coefficients Coefficients Statistics
B Std. Error Beta T Sig. Tolerance VIF
1 (Constant)  4.864 4.885 996 .322
DISKON .080 378 023 -213 .832 887 1.127
GRATIS -981 237 -445 4.148 .000 887 1.127

ONGKIR
Sumber: Data diolah SPSS, 2023

Dilihat pada Dari hasil uji t di atas, maka dapat disimpullkan sebagai berikut:

1. Nilai t hitung untuk variabel Diskon diperoleh sebesar -213, dengan tingkat signifikan
0,832. Sedangkan nilai t tabel sebesar 1,990. Dengan demikian, dapat disimpulkan bahwa
variabel diskon secara parsial tidak berpengaruh dan signifikan terhadap variabel perilaku
konsumtif Mahasiswa ekonomi syariah Universits Malikussaleh , karena nilai t hitung
lebih kecil dari nilai t tabel (-213 < 1,990) dan tingkat signifikannya di atas 0,05 (0,832 >
0,05) atau hipotesis Hal ditolak
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2. Nilai t hitung untuk variabel gratis ongkir diperoleh sebesar 4,148, dengan tingkat
signifikan 0,000. Sedangkan nilai t tabel sebesar 1,990. Dengan demikian, dapat
disimpulkan bahwa variabel Gratis Ongkir secara parsial berpengaruh dan signifikan
terhadap variabel perilaku konsumtif Mahasiswa ekonomi syariah Universits Malikussaleh,
karena nilai t hitung lebih besar dari nilai t tabel (4,148 > 1,990) dan tingkat signifikannya
dibawah 0,05 (0,000 < 0,05) atau hipotesis Ha2 diterima

Uji simultan (Uji F)

Menurut (Imam, 2018), uji F bertujuan untuk mencari apakah variabel bebas
(independen) secara bersama-sama (simultan) mempengaruhi variabel terikat (dependen).
Kreteria Pengujian ini sebagai Berikut: 1. Jika Nilai < atau nilai probabilitas signifikan >
dari 0,05 (taraf kepercayaan 0=5%) maka tidak terdapat pengaruh simultan. 2. Jika Nilai >
atau nilai probabilitas signifikan < dari 0,05 (taraf kepercayaan a=5%) maka terdapat
pengaruh simultan yang signifikan.

Tabel 5. Hasil Uji Simultan

Sum of
Model Squares Df  Mean Square F Sig.
1 Regression 241315 2 120.658 9.391 .000°
Residual 1014.989 19 12.848
Total 1256.305 81

Berdasarkan tabel maka hasil perhitungan diperoleh nilai Fy;p,,, Sebesar 9,391
dimana nilai F;4pe; Sebesar 3,11 yang diperoleh dari df1= (k-1) , df2= (n-k-1), jadi dfl (4-1)
= 3 dan df2 (82-3-1) = 78 jadi nilai Fpjtyng > Fraper- Artinya bahwa secara simultan atau
bersamaan variabel bebas yang terdiri dari Diskon (X;), Gratis Ongkir (X, berpengaruh

signifikan terhadap perilaku perilaku konsumtif (Y) Mahasiswa Ekonomi Syariah fakultas
Ekonomi dan Bisnis Universitas Malikussaleh dengan tingkat signifikan 0,000.

Koefisien Korelasi

Uji korelasi merupakan metode statistik yang digunakan untuk mengukur sejauh
mana hubungan antara dua variabel atau lebih. Hasilnya dinyatakan dalam koefisien
korelasi, yang berkisar antara -1 hingga 1, dengan nilai 0 menunjukkan tidak ada
hubungan.

Tabel 6. Hasil Uji Koefisien Korelasi
Model Summary®

Adjusted R
Model R R Square  Square Std. Error of the Estimate
1 438° 192 172 3.584

Berdasarkan tabel diatas maka diperoleh nilai R sebesar 0,438 atau 43,8% bahwa
variabel perilaku konsumtif Mahasiswa yang terdiri dari Diskon dan Promo gratis ongkir
mempunyai hubungan yang positif terhadap perilaku kosumtif Mahsiswa Ekonomi Syariah
Fakultas Ekonomi Dan Bisnis Universitas Malikussaleh.
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Koefisien Determinasi (R?)

Koefisien determinasi (R?) merupakan hal untuk mengetahui sejauh mana
ketetapan atau cocoknya garis regresi yang terbentuk dalam mewakili kelompok data atau
mengukur pengaruh variabel indevenden terhadap variabel dependen, dengan 0 < R? < 1.
Dalam statistik koefisien detirminasi (R?) ini digunakan dalam model statistik yang tujuan
utama yaitu prediksi hasil masa depan yang berdasarkan informasi terkait lainnya. Ini
merupakan variabilitas dalam kumpulan data yang dicatat dalam model statistik. Hal ini
dapat memberikan ukuran untuk seberapa baik hasil masa depan akan diprediksioleh
model.

Tabel 7. Hasil Uji Determinasi (R?)

Model Summary®

Adjusted R Std. Error of
Model R R Square Square the Estimate
1 438° 192 172 3.584

Dari hasil uji determinasi di atas, maka dapat disimpulkan bahwa variabel Diskon
dan gratis ongkos kirim mampu menerangkan variasi variabel perilaku konsumtif
Mahasiswa Ekonomi Syariah Universitas Malikussaleh sebesar 17,2 persen. Sedangkan
sisanya 83,8 persen dipengaruhi oleh faktor-faktor lain yang terdapat diluar model
penelitian ini.

PEMBAHASAN
Pengaruh Diskon Terhadap Perilaku Konsumtif

Berdasarkan hasil pengujian yang telah dilakukan, secara parsial menunjukkan
bahwa variabel Diskon tidak berpengaruh terhadap perilaku konsumtif mahasiswa
ekonomi syariah universitas malikussaleh. Hal tersebut dapat berarti bahwa hipotesis
pertama di tolak atau menolak Hal, dikarenakan Nilai t hitung variabel Diskon diperoleh
sebesar -213, dengan tingkat signifikan 0,832. Sedangkan nilai t tabel sebesar 1,990.
Dengan demikian, dapat disimpulkan bahwa variabel diskon secara parsial tidak
berpengaruh dan signifikan terhadap variabel perilaku konsumtif Mahasiswa ekonomi
syariah Universits Malikussaleh. karena nilai t hitung lebih kecil dari nilai t tabel (-213 <
1,990) dan tingkat signifikannya di atas 0,05 (0,832 > 0,05). Diskon tidak mempengaruhi
perilaku konsumtif mahasiswa ekonomi syariah universitas malikussaleh. Semakin tinggi
atau kecil Diskon yang diberikan oleh Tikotok Shop, tidak dapat mempengaruhi perubahan
perilaku konsumtif mahasiswa ekonomi syariah universitas malikussaleh. Hasil itu
dikarenakan diskon bukan faktor penentu dalam menjelaskan perubahan perilaku
konsumtif pada mahasiswa ekonomi syariah universitas malikussaleh. Sistem diskon yang
diadakan oleh Tiktok shop tidak menyimpang dari ekonomi islam. Karena tidak ada unsur
riba dalam proses penggunaannya dan prosesnya sudah disepakati bersama. Penelitian ini
bertolak belakang dengan penelitian terdahulu dimana penelitian yang dilakukan oleh (
Erza Kurnia Eranti) memproleh hasil bahwa diskon memiliki pengaruh yang signifikan
terhadap perilaku konsumtif mahasiswa.

Hasil penelitian ini sesuai dengan penelitian sebelumnya yang telah dilakukan oleh
Agus gusnawan (2019), yang menyatakan bahwa Diskon tidak berpengaruh terhadap
perilaku konsumtif mahasiswa. Dan sesuai dengan penelitian terdahulu yang dilakukan
olen Diana Silaswara (2019), bahwasanya diskon tidak berpengaruh terhadap nilai
keputusan pembelian pada Tiktok shop.
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Pengaruh Promo Gratis Ongkir Terhadap Perilaku Konsumtif

Berdasarkan hasil pengujian yang telah dilakukan, secara parsial menunjukkan
bahwa variabel gratis ongkir berpengaruh terhadap perilaku konsumtif mahasiswa ekonomi
syariah universitas malikussaleh. Hal tersebut dapat berarti bahwa hipotesis kedua di
terima atau menerima Ha2, dikarenakan Nilai t hitung variabel Gratis Ongkir diperoleh
sebesar 4,148, dengan tingkat signifikan 0,000. Sedangkan nilai t tabel sebesar 1,990.
Dengan demikian, dapat disimpulkan bahwa variabel Gratis Ongkir secara parsial
berpengaruh dan signifikan terhadap variabel perilaku konsumtif Mahasiswa ekonomi
syariah Universits Malikussaleh, karena nilai t hitung lebih besar dari nilai t tabel (4,148 >
1,990) dan tingkat signifikannya dibawah 0,05 (0,000 < 0,05). Gratis ongkir
mempengaruhi perilaku konsumtif mahasiswa ekonomi syariah universitas malikussaleh.
Semakin tinggi atau kecil gratis ongkir yang diberikan oleh Tiktok shop, mahasiswa
ekonomi syariah universitas malikussaleh tetap akan melakukan pembelian produk pada
aplikasi tersebut. Karena sistem gratis ongkir yang di sediakan oleh Tiktok shop tidak
menyimpang dari ekonomi islam. Tidak terdapat unsur riba dalam praktek jual beli
produknya dan tidak ada unsur penipuan, karena proses pemesanan produk, sudah
mengalami persetujuan antar kedua belah pihak (antara pengguna aplikasi Tiktok dengan
pihak Tiktok shop)
Hasil penelitian ini sesuai dengan penelitian sebelumnya yang telah dilakukan oleh Sari
Widiastui (2021) yang menyatakan bahwa promo gratis ongkir berpengaruh terhadap
perilaku mahasiswa ekonomi syariah universitas malikussaleh pengguna aplikasi Tiktok.
Dan sesuai dengan penelitian terdahulu yang dilakukan oleh Sally dwi agustina (2021),
bahwasanya gratis ongkir secara parsial berpengaruh terhadap perilaku konsumtif
mahasiswa pada pengguna aplikasi Tiktok.

Pengaruh harga Diskon, Promo Gratis Ongkir Terhadap Perilaku Konsumtif
Berdasarkan hasil pengujian yang telah dilakukan, secara simultan menunjukkan
bahwa variabel diskon, dan gratis ongkos kirim berpengaruh terhadap perilaku konsumtif
pada mahasiswa ekonomi syariah universitas malikussaleh. Hal tersebut dapat berarti
bahwa hipotesis ketiga di terima atau menerima Ha3, nilai Fp¢,ng Sebesar 9,391 dimana
nilai F,,p.; sebesar 3,11 yang diperoleh dari dfl= (k-1) , df2= (n-k-1), jadi dfl (4-1) = 3
dan df2 (82-3-1) = 78 jadi nilai Fipyng > Fraper- Artinya bahwa secara simultan atau
bersamaan variabel bebas yang terdiri dari Diskon (X;), Gratis Ongkir (X, berpengaruh
signifikan terhadap perilaku perilaku konsumtif (YY) Mahasiswa Ekonomi Syariah fakultas
Ekonomi dan Bisnis Universitas Malikussaleh dengan tingkat signifikan 0,000.
Semakin tinggi atau kecil diskon dan gratis ongkos kirim yang diberikan oleh Tiktok shop,
Mahasiswa Ekis pengguna Tiktok tetap akan melakukan pembelian produk pada aplikasi
tersebut. Hasil penelitian ini sesuai dengan penelitian sebelumnya yang telah dilakukan
oleh Aditya Sasabila Akbar (2022), yang menyatakan bahwa Diskon dan gratis ongkos
kirim berpengaruh terhadap perilaku konsumtif mahasiswa ekis pada penggunan aplikasi
Tiktok shop.
maka dapat disimpulkan bahwa variabel Diskon dan gratis ongkos kirim mampu
menerangkan variasi variabel perilaku konsumtif Mahasiswa Ekonomi Syariah Universitas
Malikussaleh sebesar 17,2 persen. Sedangkan sisanya 83,8 persen dipengaruhi oleh faktor-
faktor lain yang terdapat diluar model penelitian ini.

KESIMPULAN
Berdasarkan hasil dari pengujian penelitian yang telah dilakukan dengan judul
Pengaruh harga diskon dan promo gratis ongkir pada penggunaan Tiktok shop pada
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mahasiswa ekonomi syariah universitas malikussaleh. Maka kesimpulan dari penelitian ini

sebagai berikut:

1. Variabel diskon tidak berpengaruh dan signifikan pada perilaku konsumtif mahasiswa
ekonomi syariah universitas malikussaleh. Semakin tinggi atau kecil Diskon yang
diberikan oleh Tikotok Shop, tidak dapat mempengaruhi perubahan perilaku konsumtif
mahasiswa ekonomi syariah universitas malikussaleh. Hasil itu dikarenakan Nilai t
hitung variabel Diskon diperoleh sebesar -213, dengan tingkat signifikan 0,832.
Sedangkan nilai t tabel sebesar 1,990. Dengan demikian, dapat disimpulkan bahwa
variabel diskon secara parsial tidak berpengaruh dan signifikan terhadap variabel
perilaku konsumtif Mahasiswa ekonomi syariah Universits Malikussaleh. karena nilai t
hitung lebih kecil dari nilai t tabel (-213 < 1,990) dan tingkat signifikannya di atas 0,05
(0,832 > 0,05). diskon bukan faktor penentu dalam menjelaskan perubahan perilaku
konsumtif pada mahasiswa ekonomi syariah universitas malikussaleh. Sistem diskon
yang diadakan oleh Tiktok shop tidak menyimpang dari ekonomi islam. Karena tidak
ada unsur riba dalam proses penggunaannya dan prosesnya sudah disepakati bersama.

2. Variabel Gratis ongkir berpengaruh dan signifikan pada perilaku konsumtif mahasiswa
ekonomi syariah universitas malikussaleh. Semakin tinggi atau kecil gratis ongkir yang
diberikan oleh Tiktok shop, mahasiswa ekonomi syariah universitas malikussaleh tetap
akan melakukan pembelian produk pada aplikasi tersebut. Hal itu dikarenakan Nilai t
hitung variabel Gratis Ongkir diperoleh sebesar 4,148, dengan tingkat signifikan 0,000.
Sedangkan nilai t tabel sebesar 1,990. Dengan demikian, dapat disimpulkan bahwa
variabel Gratis Ongkir secara parsial berpengaruh dan signifikan terhadap variabel
perilaku konsumtif Mahasiswa ekonomi syariah Universits Malikussaleh, karena nilai t
hitung lebih besar dari nilai t tabel (4,148 > 1,990) dan tingkat signifikannya dibawah
0,05 (0,000 < 0,05) sistem gratis ongkir yang di sediakan oleh Tiktok shop tidak
menyimpang dari ekonomi islam. Tidak terdapat unsur riba dalam praktek jual beli
produknya dan tidak ada unsur penipuan, karena proses pemesanan produk, sudah
mengalami persetujuan antar kedua belah pihak (antara pengguna aplikasi Tiktok
dengan pihak Tiktok shop)

3. variabel diskon, dan promo gratis ongkos kirim berpengaruh terhadap perilaku
konsumtif mahasiswa ekonomi syariah universitas malikussaleh. Hal tersebut dapat
berarti bahwa hipotesis ketiga di terima atau menerima Ha3, nilai R sebesar 0,438 atau
43,8% bahwa variabel terhadap perilaku konsumtif terhadap pembelian di tiktok shop
yang terdiri dari diskon, Promo gratis ongkir mempunyai hubungan yang positif pada
pembelian di tiktok shop pada pada mahasiswa Ekonomi Syariah Fakultas Ekonomi
Dan Bisnis Universitas Malikussaleh Semakin tinggi atau kecil diskon dan gratis
ongkos kirim yang diberikan oleh Tiktok shop, Mahasiswa Ekis pengguna Tiktok tetap
akan melakukan pembelian produk pada aplikasi tersebut. maka dapat disimpulkan
bahwa variabel Diskon dan gratis ongkos kirim mampu menerangkan variasi variabel
perilaku konsumtif Mahasiswa Ekonomi Syariah Universitas Malikussaleh sebesar 17,2
persen. Sedangkan sisanya 83,8 persen dipengaruhi oleh faktor-faktor lain yang terdapat
diluar model penelitian ini

SARAN
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Berdasarkan hasil penelitian yang telah dilakukan, maka penulis dapat saran
kesimpulan sebagai berikut :
1. Bagi Tiktok Shop

Dengan adanya penelitian ini, penulis berharap kepada pihak Tiktok shop untuk
membuat kebijakan perusahaan yang dapat mempertahankan indikator-indikator dari
diskon (potongan harga yang di berikan) dan gratis ongkos kirim (memberikan perhatian,
memiliki daya tarik, membangkitkan keinginan membeli dan mendorong melakukan
pembelian), agar pembelian produk pada aplikasi ini terus mengalami peningkatan
2. Bagi Penulis

Dengan adanya penelitian ini dapat menambah ilmu dan wawasan penulis
mengenai variabel diskon, gratis ongkos kirim terhadap perilaku konsumtif pada
mahasiswa ekonomi syariah universitas malikussaleh
3. Bagi Peneliti Lainnya

Dengan adanya penelitian ini, penulis berharap agar kiranya dapat menambahkan
variabel-variabel yang mampu memengaruhi perilaku konsumtif dalam persfektif islam,
serta mengkaji lebih banyak lagi referensi yang berkaitan dengan diskon dan gratis ongkos
Kirim terhadap perilaku konsumtif mahasiswa.
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